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UNE CAMPAGNE DE PREVENTION A LECOUTE NOMADE, LUDIQUE ET HUMORISTIQUE,
DEDIEE AUX TRANSPORTS EN COMMUN & AUX COLLECTIVITES

AGI-SON, 'association interprofessionnelle sur les questions de gestion sonore du spectacle
vivant, alancé un appel aux collectivités et aux régies de transports pour qu'elles s'associent
a une nouvelle campagne :

UN RENDEZ-VOUS ANNUEL DE SENSIBILISATION DES RISQUES AUDITIFS LIES A
EAM pAGN E NAT]O NAI—E L'ECOUTE DU MP3 A FORTS VOLUMES SONORES
DE SENS]B]L]SA—HON A L'écoute des lecteurs MP3 est trés développée chez toutes les générations avec une
L’E'CO UTE N O MAD E prédominance chez les adolescents.

! Les baladeurs sont particulierement utilises dans les transports en commun et les
utilisateurs souhaitent généralement couvrir les bruits extérieurs. Ce qui pose plusieurs

problémes :

- L'utilisateur du baladeur soumet ses oreilles a de forts volumes sonores qui peuvent
avoir des consequences sur son audition.

- Le voisinage est régulierement géne par les émergences émanant du casque de
I'vtilisateur du baladeur.

AGI-SON a donc décidé de semparer de la problématique en créant une Campagne de
—~ prévention a I'écoute nomade, ludique et humoristique, dédiée aux transports en commun
/ ' . o . V| &aux collectivités.
~ Celle-ci est proposée aux collectivitées et régies de

transports de toute la France. S %

o

FORTE DU SUCCES DE CETTE CAMPAGNE AUPRES DES POPULATIONS
DEPUIS 2012, ET AU VUE DE LA SATISFACTION DES COLLECTIVITES

Les visuels sont libres de droits et chaque partenaire pourra,
localement, ajouter son logo et les décliner selon ses besoins.

A charge des collectivites ou des régies de transports, ET REGIES DE TRANSPORT PARTENAIRES, AGI-SON REEDITE CETTE
d'imprimer et de diffuser les supports visuels sur leurs CAMPAGNE DE PREVENTION A LECOUTE DU MP3, LUDIQUE ET
réseaux. | HUMORISTIQUE, DEDIEE AUX TRANSPORTS EN COMMUN EN 2016.




ENQUETE AUDITION CHEZ LES JEUNES DE 16-25 ANS
EN MIDI-PYRENEES - 2009

Dans le cadre du programme Régional d'Etudes et
Statistiques, sous I'égide du Groupement Régional
de Santé Publique de Midi-Pyrénées et le pilotage
de la Direction Régionale des Affaires Sanitaires et
Sociales et de la Direction Régionale du Travail, de
I'Emploi et de la Formation Professionnelle de Midi-
Pyréneées.

Cette étude a permis dévaluer la qualité de
I'audition de plus de 5600 jeunes de 16 a 25 ans
vivant en Midi-Pyrénées, au moment de leur entrée
sur le marché du travail.

« Environ 3 jeunes sur 10 déclarent utiliser
un baladeur, assister a des concerts ou aller en
discotheque de facon réguliere, et 1 sur 10 pratiquer
de facon intensive un instrument de musique.
Outre le cadre des activités de loisirs, cette question
visait a évaluer une éventuelle exposition des jeunes
a des niveaux sonores élevés dans le cadre de leur
formation, de leurs stages voire de jobs d'été.

Lexploration des comportements et des activités a
risque pouvant entrainer des déficits auditifs révéele
que prés de 56% dentre eux ont été exposés a un
ou plusieurs facteurs de risques.
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Lexposition la plus fréquente est
I'vtilisation réguliére d'un baladeur
et/oulessortiesrégulieresen concert/
discothéque (31% des jeunes). Par
ailleurs 29% pensent avoir été exposés
a des niveaux sonores élevés dans le
cadre d'activités préprofessionnelles.

Les autres types d'exposition sont
plus rares et concernent 2 a 9%
des jeunes (pratique réguliere d'un
instrument de musique, chasse, ball-
trap, pongée). Prés de 12% des sujets
par ailleurs déclarent des antécédents
pathologiques ORL. Les niveaux
d'exposition sont plusimportants chez
les garcons, les 16-18 ans, ainsi que
chez les jeunes ayant suivi des filieres

techniques (BEP/CAP/BT/BP).

L'audiogramme moyen de cette population réalisé a
partir de la moyenne des seuils auditifs des 5642 jeunes
ne révele pas de déficit pathologique pour I'ensemble
des sujets examinés. La comparaison des audiogrammes
moyens selon les caractéristiques des jeunes et leur
exposition aux différents facteurs de risque ne révele
pas de différences notables a l'exception des sujets
ayant des antécédents pathologiques ORL chez lesquels
les tracés sont sensiblement plus dégradés.

Un jeune sur quatre présente une perte auditive
pathologique (déficit >20dB sur 'une au moins des
fréquences 3, 4, 6 ou 8 kHz). Les déficits pathologiques
sont largement plus fréquents parmi les jeunes
présentant des antécédents pathologiques ORL, en
revanche aucun lien significatif n'est mis en évidence
entre les pertes auditives pathologiques et I'exposition
aux différents facteurs de risques.

Leffet des bruits de loisirs chez ces jeunes et
notamment du baladeur s'efface derriere les
antécédents ORL mais n'en reste pas moins probant.
Les résultats de cette étude montrent en résumé qu'un
jeune sur quatre se préparant a entrer sur le marché
du travail présente un déficit auditif pathologique,
soulignant lintérét d'un dépistage systématique au
moment de l'insertion dans la vie active.

Limpact des antécédents ORL sur les pertes auditives
incite par ailleurs a une prise en charge précoce et
optimale de ce type de pathologies.

Enfin les messages de prévention en direction des
jeunes concernant l'effet des bruits de loisir et
notamment du baladeur gardent toute leur actualiteé.




/ QUELQUES REPERES \

DUREE MOYENNE

N]\I;EAU A QUOI CELA CORRESPOND ? EST-CE QUE LON PEUT PARLER ? U2,
DECIBEL HEBDDMA!JAIRE
TOLEREE'

Teélévision Conversation normale -

Sonnerie de téléphone, rue a trafic trés intense Conversation difficile a Im -

Seuil de risque Tres difficile a 1Im 8h

Cantine, marteau piqueur, concerts Tres difficile a Im 45 mn

Limite de niveau sonore des MP3 en France (avec casque d'origine) Intelligibilité trés réduite -

Limite de niveau sonore des concerts et discothéque en France Tres difficile: on se parle al'oreille -

POUR QUE LA MUSIQUE RESTE UN PLAISIR !
AGI-SON meéne campagne pour sensibiliser tous ceux qui aiment la musique, jeunes et moins jeunes, aux risques auditifs liés a 'écoute nomade a fort volume.

Portée par des professionnels de la musique, cette campagne vise a développer une meilleure prise de conscience des risques auditifs liés a I'écoute nomadee son
lecteur Mp3.

La campagne alerte sur ces risques bien réels pour nos oreilles qui vont de la perte temporaire d'audition, de I'apparition d'acouphénes? , aux dommages irréversibles
causes par une exposition au son mal gérée. L'association délivre des conseils simples et propose de développer des réflexes, pour mieux se protéger et surtout
pour que la musique reste toujours un plaisir.

« Des gestes simples a adopter »

- Reéglez le volume a la moitié du maximum du baladeur.

- Utilisez les casques ou écouteurs fournis avec I'appareil, ils garantissent un volume sonore de 100 dB maximum.

- Limitez la durée d'écoute avec un casque ou des écouteurs.

- Attendez détre dans un endroit calme pour régler le volume pour ne pas essayer de couvrir les bruits environnants (circulation, métro, bus...)

1 Niveaux établis en suivant la réglementation du bruit au travail.

\\ 2 Sifflements, bourdonnements. /




5EME EDTTION

POUR 201, MEMES VISUELS MAIS NOUVELLES COULEURS!

MOBIY'SON

LES AFFICHES ET LE SITE INTERNET FONT AUSST PEAU NEUVE!

Le message : Moins fort, moins souvent mais pour longtemps !

Pour cette 3eme édition de sa campagne de sensibilisation a I'écoute du MP3, AGI-SON, centre son visuel
sur une personne agée qui prend du plaisir a écouter son baladeur. Le message signale qu'Adele AUSSI a des
troubles auditifs mais elle, elle a 86 ans !

Le vieillissement de l'oreille est naturel et il est assez logique de moins bien entendre a 86 ans.

Mais, plus jeune, si l'on a déja des troubles auditifs, ce n'est pas naturel mais il est possible de préserver son
audition avec des gestes simples!

Le dispositif

» Une thématique déclinée sur trois affiches au choix des collectivités participantes qui pourront
étre adaptées aux formats demandeées par les collectivités locales ou régies de transports selon leurs
besoins ; arriére de bus, carte postale, écran vidéo, sucettes Decaux, etc. ...

+ Un site Internet qui délivre des messages simples mais aussi des témoignages d'usagers et dartistes
tels que Cali, Yuksek, ....

s T f&) *
i (26 .@Lx

LE DISPOSITIF
LES INFQS CLES




UNE CAMPAGNE D' AFFICHAGE - UN CODE COULEUR DECLINE
SUR 3 VISUELS AU CHOIX'|

Adéle a une audition de 82 ans naturellement fatiguée...
Pour ne pas avoir la méme audition qu'Adéle beaucoup plus jeune, Apprenez a la préserver!

Un QR Code présent sur les trois affiches, renvoie
versunsite Internet informatif mais néanmoins
ludique:

WWWMOBILYSONORG

MAIS ELLE, ELLE A 86 ANS
POUR TO!

g & [} Adéle aussi a des troubles auditifs
r )

SAVOIR SUR VOTRE CAPITAL AUDITIF
www.mobilyson.org

IL QUI COMPREND :

Les gestes de prévention et conseils de prévention : qui est concerné ? Les gestes simples a adopter.

Les risques auditifs : ce qui doit alerter, les traumatismes, quest-ce que l'oreille, etc. ...

« Micro-métro » (en partenariat avec la Férarock) : témoignages de personnes dans les transports.

Mais aussi des interviews dartistes (Cali, Yuksek, etc...), de médecins, de sociologues ou encore de sonorisateurs.
Quizz avec réponses immédiates pour évaluer ses connaissances.

Liens vers sites tels que : AGI-SON, I'INPES, le CIDB, Etc. ... Ainsi que vers ceux de nos partenaires et participants.


www.mp3-ecoute.org%0D

PARTICIPANTS DATES ESPACES DE DIFFUSION FORMAT

oU &
RETROUVER LA
CAMPAGNE AGI-SON EN
2016 7

Plus d'informations sur http://www.polca.fr/

Plus d'informations sur http:/www.lautrecanalnancy.fr/

Plus d'informations sur http://www.rockschool-barbey.com/

Plus dinformations sur http:/hierolimoges.com/

Plus dinformations sur http:/femag fr/
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Plus d'informations sur http://www.aleassociation.com/



http://www.polca.fr/pr%C3%A9vention1/relais-agi-son/mobily-son.html
http://www.lautrecanalnancy.fr/Prevention-des-risques-auditifs
http://www.rockschool-barbey.com/
http://hierolimoges.com/
 http://femag.fr/
http://www.aleassociation.com/

La campagne bénéficie du soutien national : du Ministéere des affaires sociales et de la Santé, de IINPES (Institut

National de Prévention et d'Education pour la Santé), du Centre d'Information et de Documentation sur le Bruit (CIDB),
du Club Décibel Villes et de |a Férarock.
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Adéle aussi a des troubles auditifs
MAIS ELLE, ELLE A 86 ANS

POUR TOUT SAVOIR SUR VOTRE CAPITAL AUDITIF
RENDEZ-VOUS SUR  WWW.Mmobilyson.org

L

mag

Murs 2016 - numéro 139

Le 18 février dernier, les 3,5 km de v

sur-Issoire ont vu circuler

Le chantier saché_ve apres 3 ans de travaux et un investissement du Dépariement

de pres de 13 Mé. visant a sécuriser le centre-bourg et ses habitants et fluidifier

le trafic routier du secteur. En effet, 4700 véhicules dont 1500 poids-lourds
Mézieres quotidient nt. La concertation av S les

riverains outir & au i hacun.

Le Département a aussi parhcuhérernent veillé & rédulre limpact environnemental de

linfrastructure grace a des ||ls:u|lsa 1de la
itution d‘habi&a‘s for passages et d pécifiques p
Ia faune (créati scologique iSseauide laiGran

Vignaud afin de- préserv,er une espéce d’amphibiens vulnérable), restauration des

PREVENTION

Le  Départe-
ment apporte
son soutien a
la  campagne
Mobily'son
en [affichant
dans les cars
des  réseaux
Moohv87 et
Haute-Vienne
en car.

Lobjectif est
de sensibiliser
la jeunesse
aux  risques
auditifs. Lecteur Mp3, Mp4, Ipod, smart-
phone: la musique s'écoute en effet par-
tout, dans la rue, dans les transports en
commun... et bien souvent, le volume
sonore des appareils est réglé au plus
fort, ce qui peut entralner des Iésions
auditives. Alors retenez ce message:

=
ins. ,
oins 500 ““nwsmm

2GARD Le Gard Département

ﬂ. 10 mars, 12.04 - &

Hein ? tu m'entends ?

Le #Gard en lien avec la Femag s'associe a la campagne nationale
lancée par I'association "AGI SON" sur les risgues encourus par nos
oreilles. en concert, en discothéque , avec des baladeurs ou en pratiquant
son instrument....

Portée par des professionnels de la musique, cette campagne vise a
alerter sur ces risques bien réels pour nos oreilles qui vont de la perte
temporaire d'audition, de I'apparition d'acouphénes, aux dommages
irréversibles causés par une exposition au son mal gérée.

http:#/goo.glN7oigh @

I Commenter

# Partager

zones humides...
Retrouvez le film du chantier sur

7/

idmission-postbac.fr, le p
réinscription nationale  poul
5 supérieures, regroupe I'ense
ormations post-bac et perm
fier les démarches de préinscrij
ion, vous n'avez que juse
irs, 18h00, pour vous préinsc
vos veeux en ligne.

prochain, le C
lancera son nol
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| culturel:
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“moins fort, moins souvent, mais pour

longtemps "

|UGNE mRECTE 8 118

Rencontres solidaires

Temps d'échange autour de
la maladie, les rencontres so-
Yidaires s‘adressent aux proches
desmaladss ou aus perscnnes

de confiance et les directives
anticipées 7

10 Mai : démarchage & domi-
cile : soyons s1gﬂ.m1|.

14 Juin: In [

plus
ment &l maladie d'alsheimer
Ces rendsz-vous mensusls per-
mettent de partager, de ¥in-
former ou tout simplement de
faire une pause dans un di-
mat convivial.

La Parenthése des Aidants
12.avrl  pourquai la personne

PRESERVER LAUDITION
DES JEUNES

Lécoute nomat est rés
ivaloppae chaz toutes

les générations avec une
prédominance chaz los
adolescents. Or Mutilisateur du
baladeur soumat ses orailles
ia forts volumes sonores gui
paLvent avoir des

De 14h30 a 16h30 au Café
Saint-Jean, 2 place Aristide
Briand & Chaumont

Entrée libre - Atdants non pro-
fessionnels uniquement

B s 1225202648
res—————

Alzheimer café

Café itinérant a Eclaron salle
Lebon (derviére IEglise)

26 avril : la maladie d'Alzhei-
mer en 10 questions, par
M= Labye-Libion, neu-
ropsychologue, Centre

atteinte de troubles de la mé-
‘maire, par M= Labye-Libion,
neurapsycholague, Centre
‘haspitalier de Haute-Marme.
De 14h a 16h au Café restau-
rant La Marina & Saint Dizier
(site du Chéne Saint- A.mnm:t
chemin de la Mari

Bospitalier de E
31 mai : qu'est ce qu'une
consultation mémoire 7, par le
Docteur Francis, gériatre, Centre
hospitalier de Saint Dizier.

28 juin : les bonnes
atfitudes face & une personne

26 avril, salle Lebon & Edlaron
Entrée libre - Quvert @ tous

9 RonsDE00T1 44 W0
abboimenafeb 2 @liedr
wen fewe-mame i

« La Start'Up est dans le pré »

Pour la  année consécutive,
IEspoce Créateurs d'entreprises
de lo Communauté d'Agglo-
‘mération Saint-Dizier, Der &
Blaise organise « La StartUp
est dans le pré =, les 25 et
26 juin prochains.

Snus forme d'un cuncnurs

graves sur son audition. Ung
& campagns da privantion
Al Ml e

cet
des créateurs d'entreprise
qui souhaiteraient s'installer
sur le territoire. Par le biais

AG\SDN 4 laquelle le Consail
départemental de la Hauts-
Mame participa. Depuis fin
mars. an lien avac les régies de
transports scolaires du territoire
noamment |a Départemeant
diffuse des affichas do
sensibilisation auprés des
jeunes

3 Pis Comators -
wwwmg3-scautn 1y

258

de e activités, les
entrepreneurs testeront la
faisabilité de leur projet. fls
poserant it les premiers
jalens de leur concrétisation,

accompagnés par les différents
acteurs économiques et
institutionnels locaux.

Aladé 7Un an dhébergement
offert au sein de I'Espace
Créateurs d'entreprises &
Saint-Dizier pour les trois
&quipes / projets lauréats.

Attirer les talents extérieurs
et les inciter & implanter leur
entreprise sur un territoire
aux nombreux atouts, tel est
I'objectif de « La Start'Up est
dansle pré +

I fens - ey Jas tatupesdansieors T

Ameéliorer ou rénover

son habitat

La Communauté d'agglomé-
ration Saint-Dizier, Der &
Blaise encourage et aide les
propriétaires et bailleurs aux

a renliser des

de construction). A savoir, les
travaux digibles par le PIG s
répartissent en trois catégories :
les économies énergetiques, ln

travaux dans leur logement.
Ce Programme d'intérét
général (PIG) nancé par la
G 6 d 4

il des logements
indignes et dégradés et l'adap-
tation des logements pour les
personnes & mobilité reduite et
en perte d'

Saint-Dizier, Der & Blaise, la
Région et 'Agence nationale
pour habitat (Anah) subwen-
tionne certains travaux de
rénovation ou d'

Uobjectif de ce PIG est d'amélio-
rer la qualité du bét;, de contri-
buer au eta

Farmacivité du parc immobilir

I s P, i i

des logements sous plusieurs
conditions (ressources et date

privé du it en per-
mettant aux habitants de vivre
dans de bonnes conditions.

. hin a0 0326 073142
e ——




AGI-SON, cest la défense de la création
et de la qualité sonore dans I'écoute et
la pratique des musiques amplifiées.

Créée en 2000, l'association est née de la
volonté des professionnels de défendre
I'écoute, le maintien des conditions
d'exercices artistiques, culturelles et
techniques de la pratique musicale ; mais
aussi le respect de I'environnement et la
préservation de la santé publique.

plus de 40
organisations nationales et régionales

syndicats, organismes de formation,
fédérations, festivals... qui représentent la
majorité des professionnels du secteur du
spectacle vivant musical.

Lassociation  fédere

AGI-SON se pose comme un espace

unique de concertation mais aussi comme

un moteur dans la prise de conscience et

la nécessité de promouvoir une bonne

qualité sonore dans la création, la diffusion
. et la pratique musicale.

[LES PUBLICS CONCERNES]

Le grand public/
Spectateurs
Parents
Jeunes
Musiciens Amateurs

Les Professionnels/
Spectacle Vivant
Santé

Education

Collectivités et Organismes publics

[LES DISPOSITIFS D'AGI-SON]

Campagne Hein?
Bouchons moulés
Bouchons mousse
Bouchons standard
Casques pour enfants
Certificat de Compétences Professionnelles
Comité Scientifique
Commission Education au Sonore
Développement européen & international
DVD
Plateforme EduKson
Evaluation de la campagne de prévention
Evaluation des spectacles Peace & Lobe®
Exposition
Formation de formateurs
Flyer pour les parents et les enfants
Flyer pour les professionnels
Guide
Interventions extérieures
Journée d'information
KitPro
Livret pédagogique
Mesures Sonores
Campagne Mobily'Son
Mois de la Gestion Sonore
RDV Pro
etc...

LES POLES DACTIVITES

Figure incontournable de la sensibilisation et de la prévention dans le secteur des musiques amplifiées, AGI-SON poursuit
sa mission aupreés du grand public, des acteurs de la prévention et des pouvoirs publics. Sil 'on observe un impact positif
de son action : réel changement des comportements notamment en termes de protection de l'audition ; on constate
néanmoins un environnement quotidien de plus en plus bruyant et des pratiques d'écoute de plus en plus longues.
L'association renforce donc son action auprés d'un public plus large en prenant en compte I'évolution des techniques et
des comportements.

Forte de son expertise et de son travail de terrain, 'association AGI-SON réunit aujourd'hui un certain nombre d'experts
(médecin, acousticien, technicien du son, représentants des Ministéres et du secteur professionnel..). lls réfléchissent &
travaillent ensemble au développement de projets et d'outils en faveur d'une bonne gestion sonore.

Ce travail permet de faire débat autour de I'expression artistique, des perspectives réglementaires, des questions de
santé publique mais également des avancées technologiques et scientifiques. Réflexions qui sont ensuite portées a
I'échelle nationale (auprés des législateurs) mais aussi européenne (aupreés des professionnels).

La promotion d'une bonne qualité sonore passe aussi par | « éducation au sonore » des plus jeunes. L'association soutient
et développe des projets qui permettent, dés le plus jeune age, de découvrir le secteur des musiques amplifiées (histoire,
création artistique, développement technique..). Cette découverte permet de faire passer des messages de prévention
et ainsi d'acquérir les bons réflexes afin de préserver l'audition tout en conservant le plaisir de écoute.

Afin d'informer et de responsabiliser un maximum d'acteurs a une bonne gestion sonore, et par ce biais-a, ceuvrer a la
promotion artistique dans le respect de l'environnement et de la préservation de la santé publique, AGI-SON s'engage
aupres des artistes et des professionnels. Lobjectif est d'aboutir a une prise en compte de ces aspects dans sa vie
professionnelle, sa pratique individuelle mais aussi collective. Limplication des professionnels étant essentielle pour
impulser un changement en profondeur des comportements.




Alsace

Fédération Hiéro Mulhouse
Pierre POUDOULEC
agi-son@musiquesactuelles.net
0972454368

Claire DECKAER
crma@reseaujack fr
0983034093

Aquitaine

R hool Bar|
Pauline FOURCADE
sante@rockschool-barbey.com
0556336619

Auvergne

CARA

Ludovic LEFRANCOIS
ludovic@lacoope.com
04731448 08

Basse-Normandie
FAR

Bénédicte LE PENNEC
accompagnement@le-far.fr
0231278817

Bourgogne
Association YOUZ
David KEMPTON
info@assoyouz.com
03 8538 0138

Bretagne
AprésMai

Antoine DE BRUYN
apresmai@free.fr
0298862795

Centre

FRACA-MA

Emmanuel HULLOT
emmanuelle@fracama.org
0238540769

Champagne-Ardenne
POLCA

Anne-Laure PRUNIER
prevention@polca.fr
0326883582

Franche-Comté

e Bastion - Rézo Parleur
Florian DANTAN
floriandantan@lebastion.org
0381813112

Haute-Normandie
e Kalif

Stéphane MAUNIER

stephane@lekalif.com

023598 3566

lle-de-France
eRIF

Emmanuel BOIS

emmanuel@lerif.org

06877882359

Languedoc-Roussillon
FEMAG

Charlotte FOUSSARD
charlotte.foussard@femagfr
0466847074

La Réunion
PRMA de la Réunion
Laurent BOURMAULT
laurent@runmusik.fr
02 62 90 94 60

Limousin
Fédération Hiéro Lim
Jérémy GALLIOT
jeremyhiero@gmail.com
055510 00 84

Lorraine
‘Autre Canal
Aude MEURET

actionculturelle@lautrecanalnancy.fr

0383384487

Midi-Pyrénées
Avant-Mardi

Cyril DELLA VIA
mediation@avant-mardi.com
05343126 50

Nord-Pas-de-Calais
LeRAOUL

Ermeline DAUGUET
contact@reseau-raoul.com
0320732256

Pays de la Loire
Le Péle

Yann BIEUZENT
yann@lepole.asso.fr
0240200325

Picardie

e Patch
Francois DEMARCHE
direction@le-patch.net
0681750700

Poitou-Charentes
PRMA de Poitou-Charentes
Nicolas ANTOINE
nicolas@pole-musiques.com
0549557830

Provence-Alpes-Cote-

D'azur

ASSQCIATION ALEAS
Myléne BAUDRY
aleassociation@gmail.com
0952796035

Rhone-Alpes

Le Gral

Mélanie ROBERT
coordination.gral@gmail.com
0781481739

AGI-SON
AGIr pour une bonne gestion SONore- Association loi 1901
B, rue Duchefdelaville, 75013 PARIS
Téléphone : 0144.32.74.80
Fax: 09 57 44 62 75
com@agi-son.org
http:/www.agi-son.org

CONTACTS PRESSE
AOQURA
Patricia Téglia - 06 851110 85
patricia@aoura.com
Julie Bataille - 06 75 46 81 65
julie@aoura.com
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